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Manger sain et equilibreé

des établizsements
1 zn/ de  restauration
0 rapide en France

mettraient en avant un concept nutri-
tionnel {14 % des atablissements indé-
pendants, et seulement 1% des
atablissements de chaines). Il s'agit des
enseignes qui, sur leur vitrine ou dans
leur communication principale, (nvi-
tent les consommateurs a venir man-
ger chez elles d'une maniére plus saing,
plus équilibrée. Malgré I'idée répan-
due gue de plus en plus denseignes met-
tentla nutrition au coeur de leurs priorités
de positionnement, les faits montrent
gu'elles sonten réalité peu nombreuses.
i Il existe donc encore un grand poten-
tiel de dévelappement dans ce domaing,
car fa majorité des Frangais souhaite
manger mifeds et plus équilibre & 'heure

u Matural, fresh
& ready o,

telle est la devise
du concept Exki.

du déjeuner », souligne e Barométre,  Savourer et Exki, qui ont justement su
Parmi les bons éléves identifies dans  mettre en avant le coté « sain ef égui-
cette catégorie, les chaines Vivre &  libré v de leur concept.
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